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RESUMO

Neste artigo apresenta-se ensaio tedrico em torno da economia criativa no
Brasil com base em estado da arte realizado nos ultimos dez anos nas bases
de pesquisa SciELO e Spell junto as Ciéncias Sociais. A analise ocorreu no
sentido de demonstrar o conceito adotado para economia criativa e seus
principais resultados, assim como, buscou verificar o que falta a economia
criativa brasileira para se estabelecer enquanto setor produtivo econdémico
cultural. Como resultados destaca-se a reducdo de interesse dos artistas e
criativos que passaram a ver 0 setor enguanto apenas mais um meio
comercial, sem fomento a cultura ou ao capital intelectual. Apresentam-se
resultados e discutem-se as implicagcbes no entendimento sistémico que

envolvem bens materiais e imateriais.
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ABSTRACT

This article presents a theoretical essay on the creative economy in Brazil
based on the state of the art carried out in the last ten years in the SciELO and
Spell research bases in the Social Sciences. The analysis took place in order to
demonstrate the concept adopted for the creative economy and its main results,
as well as to verify what the Brazilian creative economy lacks to establish itself
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as a cultural economic productive sector. As a result, there is a reduction in the
interest of artists and creatives who started to see the sector as just another
commercial medium, without promoting culture or intellectual capital. Results
are presented and implications for the systemic understanding involving
material and immaterial goods are discussed.

Keywords: creative economy, creativity, culture, art, humanity.

INTRODUGCAO

Apresentamos ensaio tedrico resultado do estado da arte de pesquisas
publicadas nos dltimos cinco anos. Para tanto, foram consultadas bases
tedricas de acesso livre (SciELO e Spell) com filtro para o termo “economia
criativa” relacionando-o as Ciéncias Sociais. Entende-se economia criativa
como ambiente de negdécio onde a pessoa, denominada “ator”, encontra
espaco para o compartilhamento e comercializacdo de bens produzidos a partir
de seu capital intelectual artistico e cultural.

Nesse sentido, parte-se do entendimento de cultura adotado por Morin
(2007, p.35), que a considera como um “[...] conjunto de habitos, costumes,
praticas, savoir-faire, saberes, normas, interditos, estratégias, crencas, ideias,
valores, mitos que se perpetua” entre geragdes, sendo organizada pela
sociedade, que também é responsavel pelo “capital cognitivo coletivo dos
conhecimentos adquiridos, das competéncias aprendidas, das experiéncias
vividas, da memoria historica, das crengas miticas”.

Tal relacéo entre cultura e capital intelectual, no &mbito da economia
criativa, € conceito recente sendo ausente literatura que investigue diretamente
essa relacdo ou que considere a valorizacdo da educacdo enquanto
fundamental para o empoderamento e valorizacdo das artes e da criatividade.

Ha igualmente pouca literatura relacionando economia criativa e
estética, entendida a partir de Rosenfield (2006, p.03), sendo “aisthesis”,

origem grega que significa sensagéo, sentimento, ou seja a estética analisa o
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complexo de sensagoes, intuicées “[...] investiga sua integracado nas atividades

fisicas e mentais do homem, debrucando-se sobre as producdes (artisticas ou
nao) da sensibilidade” para que o conhecimento ou produgdo advinda desta
perspectiva seja “conhecimento, a raz&o e a ética”.

Dentre as razOes para tal auséncia de discussbes e diversidade de
entendimentos reside no valor simbdlico cultural que tais bens adquirem em
cada territério comercial. Isso porgque, segundo Howkins (2001), criatividade,
simbologia e economia sdo inerentes ao que se concebe “economia criativa” e
nesse intuito seu “conteudo simbdlico” torna-se um dos principais agentes de
atribuicdo de valor a ideia.

O fato é que a economia criativa no pais ainda € tema novo, somente
em meados dos anos 2000 houve empenho nesse sentido. Seu entendimento
esta em aprimoramento, pois, sdo apresentadas descricdes diversas, conceitos
correlacionados, principalmente quanto a necessidade de compreender quais
bens culturais e intelectuais podem ser entendidos como produto ou servico
criativo e qual o papel da pessoa enquanto artista ou comerciante.

Segundo Oliveira, Aradjo e Silva (2013), a economia criativa é
composta por atividades econémicas contendo, portanto, simbologia onde sdo
produzidos bens de consumo — produtos e servicos — por meio de habilidade
criativa, relacionando aspectos econdmicos, culturais e sociais com tecnologia
e propriedade intelectual.

Para o Sebrae (2018), a causa do crescimento pelo interesse em uma
economia criativa advém do avanco tecnolégico que possibilitou o surgimento
de novos bens, assim como formas de compartihamento de contetdo
revolucionando o comeércio e abrindo lugar para uma economia digital
estrategicamente capaz de gerar aumento na produtividade.

Nyko e Zendron (2018) afirmam que h& tendéncia de que futuramente
a industria criativa cresca ainda mais colocando o Brasil como potencial espaco
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mercadoldgico devido principalmente a sua riqueza cultural. E o que confirma o

Ministério da Cultura quando afirma que 5% das atividades econémicas no pais
ja advém da economia da cultura (BRASIL, 2011).

Entretanto, a realidade brasileira ainda mostra outros numeros, foi o
que constatou o levantamento recente desenvolvido pela Federacdo das
Indastrias do Estado do Rio de Janeiro (Firjan) quando mapeou a Participacao
do Produto Interno Bruto (PIB) Criativo no total brasileiro entre 2004 a 2017
(FIRJAN, 2019).

O estudo verificou que a participacdo econémica do setor girou em
torno de 2,62% do PIB, com oscilacdes pequenas, tendo seu maior percentual
no ano de 2015 com 2,64%. Em 2017 o percentual de participacdo da
economia criativa teve uma reducgéo para 2,61%, sendo assim, o valor do PIB
Criativo estimado no ano de 2017 foi de R$ 171,5 bilhdes (FIRJAN, 2019).

Os estados que mais contribuiram para o PIB da Industria Criativa no
ano de 2015 e 2017 foram S&o Paulo (3,9%), Rio de Janeiro (3,8%) e Distrito
Federal (3,1%), todos acima da média nacional de 2,61% (FIRJAN, 2019).

Ainda é cedo para afirmar que a economia criativa esta em decréscimo
no pais, uma vez que em outras localidades ocorre o inverso. Na Europa por
exemplo, a “Agenda Criativa” se propagou devido ao fato de a comunidade
europeia adotar prontamente politicas publicas e incentivos nos municipios
que, desde “[...] 1990, adquiriram um crescente protagonismo enquanto
agentes indutores e promotores de cultura” (QUINTELA; FERREIRA, 2018,
p.93).

Portugal € um dos paises com protagonismo em planejamento e
gestao de bens culturais. Ao longo de trés décadas o pais vem alavancando
sua visdo comercial da cultura e do turismo discutindo formas de preservar e
usufruir de seu patriménio histérico. Assim, tal ativo passou a ser visto como
recurso valioso pela populacdo que passou a se sentir parte empoderada no
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processo.

Os investimentos publicos, nesse sentido proporcionaram dimenséo
ampliada a visédo do cidadéo, pois, com a revitalizacao de areas urbanas e de
bairros de frente para rios e mar, modernizagdo dos centros antigos e culturais
etc., além do sentimento interno de pertencimento, houve igual encantamento e
atratividade para o acolhimento dos consumidores e turistas (QUINTELA;
FERREIRA, 2018).

Atualmente o que vem movimentando a industria criativa e cultural no
pais sdo as incubadoras, start-ups, os “fab lab” e os espacos de coworking. A
intencdo € o fomento da criatividade, inovacdo e empreendedorismo para que
haja uma evolucdo e a producdo de bens novos, focados em outras areas
culturais menos desenvolvidas no pais e mais rentaveis (QUINTELA;
FERREIRA, 2018).

Segundo a Organizacao das Nacdes Unidas — ONU (2018), ao longo
dos ultimos treze anos a economia de bens criativos cresceu 7% gracas a
China que dobrou suas exportagcdes de bens criativos entre 2002 e 2015.

Quando da realizagdo da Conferéncia das NagOes Unidas sobre
Comeércio e Desenvolvimento (UNCTAD) a ONU lancou o periédico Creative
Economy Outlook: Trends in International Trade em Creative Industries (ONU,
2018) e apresentou estudo de cento e trinta paises avaliados e o Brasil foi um
deles. Os numeros globais mencionam que o valor do mercado global para
bens criativos, considerando esses paises, duplicou de 208 bilhdes de dolares
em 2002 para 509 bilhées de dolares em 2015. Os dez paises mais
desenvolvidos, segundo numeros de exportacdo, na economia criativa sdo a
China, Estados Unidos, Franca, Italia, Inglaterra, Alemanha, india, Suica e
Cingapura.

Para tal pesquisa foi utilizado um tipo de sistema harmonizado, o
Harmonized Commodity Description and Coding Systems (HS), uma
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organizacéo internacional de nomenclatura para a classificagdo dos produtos e

que os relaciona no ambito da economia criativa com as seguintes
subcategorias: Artesanato; Audiovisuais; Projeto; Fabricacdo digital; Novas
midias; Artes performaticas; Publicacéo; Artes visuais (ONU, 2018).

Os resultados apontaram principalmente que no Brasil, em 2014, o
setor empregava onze milhdes de pessoas, sendo que dois milhdes eram
considerados novos empregos. Os principais mercados destino de exportacdes
dos produtos criativos brasileiros foram: os Estados Unidos (63%), Europa
(24%), Africa (9%) e Asia (4%). Os principais parceiros de exportacdo de
produtos criativos foram Estados Unidos, Reino Unido, Peru, Angola e Chile. O
Brasil teve uma balanca comercial positiva com seus principais parceiros
comerciais, sendo que produto concebido como carro chefe foi a industria da
moda, mas, os setores da musica, cinema e midia on-line foram setores em
crescimento no pais (ONU, 2018, pp.96-98).

Para a ONU (2018), a economia criativa contribui para o PIB, estimula
a inovacao, a transferéncia de conhecimento entre os setores e promove 0
chamado desenvolvimento inclusivo, além disso, a compreensdo humanistica
do trabalho criativo leva os paises a promoverem os direitos fundamentais,
considerados essenciais para convivéncia pacifica e preconizados nos

Objetivos do Milénio.

ECONOMIA CRIATIVA: ASPECTOS TEORICOS

Acredita-se que o setor cultural e de bens pautados no capital
intelectual sdo constituidos de diversas atividades econémicas que possuem
cadeias produtivas particulares e geram riqueza para o publico e privado,
entretanto a compreensdo de como acontece 0 processo de concepcgao,
aproveitamento e exploragdo consciente e sustentavel desses recursos
econOmicos ainda esta em desenvolvimento.

Revista Livre de Sustentabilidade e Empreendedorismo, v. 6, n. 4, p. 52-76, jul-ago, 2021
ISSN: 2448-2889



RELISE

58
Mais ampla que a economia cultural, apesar de incorpora-la, a

economia criativa utiliza como “matéria prima” a criagdo — produto ou servico
criativo - e valoriza o capital intelectual e cultural em sua concepcao.

Para o Sebrae (2018, p.8), “economia criativa € o conjunto de negdcios
baseados no capital intelectual e cultural e na criatividade que gera valor
econdmico”. De acordo com Menezes (2016), a economia criativa € um termo,
gue apesar de nao possuir uma definicdo exata, possui como base tarefas e
produtos produzidos por meio da criatividade, conhecimento ou capacidade
intelectual de pessoas. Diferente da economia convencional, “a economia
criativa tem por foco o potencial individual ou coletivo de produzir bens e
servigos criativos, tangiveis ou intangiveis, intelectuais e artisticos, com
conteudo criativo e valor econémico, surgindo uma nova forma de producéo de
riqueza” (p. 67).

Segundo o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea) (2013),
para concep¢do de uma economia criativa é preciso delimitar areas da
atividade humana capazes de produzir tal rigueza, como: a criatividade
artistica, onde se faz uso da imaginacao para gerar novas ideias originais como
forma de interpretacdo do mundo, expressas em formatos textuais, sonoros e
fotograficos; a criatividade cientifica que envolve a curiosidade e disposicéo
como forma de experimentacdo de novas conexdes ao tentar solucionar
problemas; e a criatividade econdmica, a qual através do processo dinamico
gera inovacao tecnologica, marketing, praticas de negdcio, ocasionando uma
vantagem competitiva no mercado econdémico.

Segundo Holkins (2013), existem dois tipos de criatividade para a
economia: o primeiro € uma aptidao universal das pessoas e esta presente em
todas as culturas e sociedades, definida como parte do capital intelectual, e um
segundo tipo no qual estdo produtos criativos onde ha presenca de industrias
que valorizam a originalidade, inovacdo tecnoldgica e cientifica e direitos de
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propriedade intelectual. Holkins (2013) afirma que, para que o setor caminhe, &

necessario espaco mercadolégico e legislacdo adequada sendo que o primeiro
nao conduz para o segundo, porém, o segundo depende do primeiro.

Portanto, a criatividade, apesar de ndo possuir um conceito universal,
se faz presente sendo recurso basilar para a geracdo de novos conceitos,
ideias, processos ou produtos (HOLKINS, 2013).

Segundo a ONU (2012), todo produto ou bem gerado a partir da
criatividade tem potencial indutor para o desenvolvimento sustentavel, uma vez
que este é criado no empoderamento de comunidades e transformacdo das
realidades, assim, € capaz de gerar capital cultural material e imaterial se
relacionando com a tematica da preservacdo ambiental.

Portanto, considera-se que a criatividade € uma habilidade humana
capaz de promover a tessitura necessaria para a complexidade inerente a
economia criativa, considerada aqui como transdisciplinar.

Segundo Moraes (2015), para integrar as principais dimensodes
constitutivas de uma visao transdisciplinar € preciso saber que ambas estédo
fortemente vinculadas, mediante diferentes tipos de relagdes as quais
constituem matriz de onde devem partir possiveis indicadores capazes de
descrever como transdisciplinar na dimensdo ecossocial e planetaria;
psicofisica, corporal, emocional e cognitiva; dimensdo criativa e estética;
politica e ambiental.

Nesse sentido, o conhecimento transdisciplinar assume ideéario de
produto de tessitura complexa, dialégica e autoeco-organizadora expressando
continuidade e cada vez maior aprofundamento (RIBEIRO; MORAES, 2014;
MORIN, 2007).

Segundo Sanmartin (2012), a criatividade € necessaria a inovacao

sendo que segundo Drucker (2011, p. 25), “[...] a inovagado € o instrumento
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especifico dos empreendedores, o0 meio pelo qual eles exploram a mudanca

como uma oportunidade para um negocio diferente ou um servigo diferente”.

As indUstrias criativas inserem-se nesse contexto inovativo, Menezes

(2016, p. 66) realiza a seguinte afirmacao:

As atividades “criativas” estado localizadas em setores como cultura,
moda, design, musica e artesanato. Outra parte importante é
encontrada no setor de tecnologia e inovacdo, como o
desenvolvimento de softwares, jogos eletrdnicos e aparelhos de
celular. Ilgualmente, estéo incluidas as atividades de televiséo, radio,
cinema e fotografia, além da expansdo dos diferentes usos da
internet.

De acordo com a ONU (2018), durante a Conferéncia do Comércio e

Desenvolvimento, as industrias criativas se dividem em quatro grandes areas:

Quadro 1: Areas da Industria Criativa

Patriménio 0 qual é a origem de todas as formas de arte e 0 &mago das indlstrias
criativa e cultural,

Artes que sdo industrias exclusivamente baseadas na cultura e na arte;

Midia que produzem conteddos criativos almejando comunicagdo com

grandes publicos; e por fim,

CriacBes Funcionais

gue sdo mais voltadas a demanda, com criacdo de produtos e
servigcos com fins utilitarios. Estas tematicas ainda sdo subdivididas
em outros nove subgrupos: Patrimbénio se entende em Expressfes
Culturais Tradicionais e Locais Culturais; ja Artes compreende Artes
Visuais e Artes Cénicas; Midia em Editoras e Midias Impressas e
Audiovisuais; e por fim as Cria¢cdes Funcionais, se divide em Design,
Novas Midias e Servicos Criativos.

Fonte: Elaboracéo préopria (ONU, 2018)

Cada uma das subdivisdes citadas no quadro anterior resulta em

ilimitadas possibilidades de produtos ou servigos. Dessa forma, podemos

considerar como producdes de cada area:

Revista Livre de Sustentabilidade e Empreendedorismo, v. 6, n. 4, p. 52-76, jul-ago, 2021

ISSN: 2448-2889




RELISE
61

Figura 1 — Classificagdo da UNCTAD para as Industrias Criativas.

Cult Expressoes
i culturais tradicionais Patriménio
‘© comemoragoes

Artes cénicas
Iid;nao'ho.ﬁo,m
Opera, circo, teatro de
fantoches, etc.
Artes

“ Audiovisuals
Industrias criativas Filme, televisSo, radio,
demais radiodifusces
Midia

Novas midias

Servigos criativos Cria(}aes
funcionais

Arquitetonico, publicidade,
P&D criativo, cultural,
recreativo

Fonte: ONU. Relatério de economia criativa 2010: economia criativa uma, opgéo de
desenvolvimento. Brasilia: Secretaria da Economia criativa/Minc; Sao Paulo: Itad Cultural, p. 8,
2012. il. color.

Segundo a Firjan (2019), se entendermos a economia criativa enquanto
cadeia produtiva que possui seu “nucleo” centrado no consumo, cultura, midias
e tecnologia, e se além dessas classificacdes principais for tracado fluxograma
(Figura 2) capaz de desenhar a amplitude de empresas e pessoas que se

beneficiam diretamente e indiretamente do setor, pode-se considerar que:
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Publicidade & Marketing: Expressdes Culturals: Editorlal: Edicdo de livros, P&D: Desenvolvimento
Atividades de Artesanato, folclore, jornais, revistas e experimental e pesquisa
publicidade, marketing, gastronomia. conteudo digital. em geral exceto biologia.
pesquisa de mercado e
organizacdo de t Patr & Artes: Audiovisual: Biotecnologia:
Servicos culturais, Desenvolvimento de Bioengenharia, pesquisa
Arquitetura: Design e logia, producd: do, distribuicd em biologia, atividade:
projeto de edificacdes, allulul,potrimaiol programagdo e laboratoriais.
paisagens e ambientes. histérico. transmissdo.
Planejomento e TIC: Desenvolvimento de
conservagdo. Musica: Gravacdo, edicdo i
e mixagem de som; consultoriaem Tl e
Design: Design grdfico, criacdo e interpretagdo robética.
multimidia e de méveis musical.
Moda: Desenho de Artes Cénicas: Atuacdo;
roupas, acessorios e producdo e direcdo de
calgados e modelistas. espetdculos teatrais e de
danca.

Atividades Relaclonadas

- Materiais para - Equipamentos de - Registro de marcas e - Livrarias, editoras e
publicidade; informdtica; bancas de jornal;
- Confecco de roupas; - Equipamentos - Servicos de h - Suporte técnico de TI;

eletrénicos;
- Aparelhos de gravacdo - Distribuicdo, venda e - Operadoras de televisdo
e transmissdo de som e - Cosmética; aluguel de midias por assinatura.
imagens; audiovisuais;

- Producdo de Hardware;
- Impressdo de livros, - Comércio varejista de
jomnais e revistas; - Equipamentos de moda, i

laboratério; artesanato;
- Instrumentos musicais;

- Fabricagdo de madeira
- Metalurgia de metais e mobiligrio.
preciosos;
- Curtimentos e outras
preparacdes do couro;

Apolo
- Construgao Civil: Obras - Capaclitag@o técnica: - Representac@o - Reparagdo e
@ servicos de edificagdo.  Ensino universitdrio, Comerclal manutenc@o de
unidades de formacdo computadores e de
- Industria e Varejo de profissional. - Comérclo: A lho de
Insumos, Ferramentas e som e imagem,
Magquinério. - Tal - i musicais; - Servigo de traducao
moda e cosmética em

= atacado. - Agenclamento de
Kecalogar. ‘ Direltos Autorals

Fonte: FIRJAN — Federacao das Industrias do Estado do Rio de Janeiro. Mapeamento da
Industria Criativa no Brasil. Rio de Janeiro: SENAI, p. 6, fev. 2019. il. color.
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Nota-se que os produtos e servigos originarios das industrias criativas,

possuem a criatividade e inovacdo como requisitos principais para seus
engquadramentos nesse setor econdémico, além disso, percebe-se que outros
setores da economia se beneficiam indiretamente da producéo criativa gerando
renda e desenvolvimento e promogao educacional.

Além disso, segundo o Sebrae (2018), existem outras caracteristicas
da economia criativa as quais ndo se restringem somente a geracao de renda e
emprego, sendo: producdo ndo poluidora; inovagcdo tecnoldgica; forte
vinculacdo com as caracteristicas do ambiente inserido; concepcao de tributos;
fomento em novas capacidades profissionais; colaboracdo com a economia de
outros setores; desenvolvimento da inclusdo social e cidadania; e propicia o
respeito e a diversidade.

Menezes (2016) também afirma essa importancia quando menciona
gue a economia criativa tem uma forte influéncia no desenvolvimento social,
onde as relacdes trabalhistas se distinguem da forma como séo tratadas na
economia convencional, prezando o empreendedorismo e a autogestdo, que
consequentemente cresce de forma abrangente e sustentavel, diversificando a
geracdo e distribuicdo de riquezas no que se refere as contribuicdes
econdmicas e sociais, assim como, o mercado de trabalho.

O Ipea (2013) alega que os negdcios criativos tendem a valorizar mais
seus colaboradores, pagando salarios maiores, satisfazendo melhor seus
cooperadores, devido ao comprometimento e envolvimento criativo e cultural.
Potencializando também a inclusdo social e a redugdo de disparidades de
género, ja que existem muitas mulheres trabalhando com moda, artesanato e
areas afins, nas industrias criativas.

Dessa forma, é perceptivel a preocupacdo dos setores criativos pelas
guestdes socioeconbmicas e sustentaveis. Fatores pelos quais, podem
distinguir essas organizacdes das tradicionais.
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Outro fato positivo da economia criativa € sua aceitagdo diante dos

consumidores, onde, de acordo com pensamento de Madeira (2014), no século
XXI ocorreu uma grande expansao global da producéo cultural movida pela
expansdo das tecnologias e pela alta demanda por entretenimento. “[...]
salienta-se que, no atual estagio capitalista, 0 acesso a experiéncias culturais
tem sobressaido sobre o comércio tradicional de bens industriais e
commodities” (MADEIRA, 2014, p. 45).

Holkins (2013) reafirma este fato e complementa que as novas
tecnologias criadas possibilitaram novas oportunidades de contetdo, assim
como, 0 baixo custo da producdo digital contribuiu para as pessoas criarem,
compartilharem e trocarem suas proprias producfes penetrando cada vez mais
nos grandes mercados empresariais.

De acordo com Madeira (2014), as certificagbes de origem, assim
como marcas de registro, demonstram a culturalizacdo dos objetos agregando
valor através dos direitos de propriedade intelectual.

Em sociedades com setor terciario desenvolvido, a diminuicdo da carga
horaria de trabalho e o aumento de renda também afetam positivamente o
consumo de obras culturais e criativas, fortalecendo esse mercado por conta
da transformacdo da cultura em mercadoria. Um fator diferenciador dessas
novas mercadorias das mais tradicionais € que além de serem comercializados
sdo amplamente compartilhados (MADEIRA, 2014).

J& em relacdo aos produtos e servigos culturais, a ONU (2012) afirma
que essas producdes agregam valor monetario superior a outros bens e
Servigcos comuns, pois, possuem aspectos estéticos Unicos e o reconhecimento
como simbolo de uma determinada identidade artistica. Assim, se esse valor
cultural for percebido pelo publico, as obras se diferenciardo de produtos

commodities.
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Ministério da Cultura (BRASIL, 2011) cita como exemplo a pintura,

onde o valor cultural e econdmico esta mais associado a expressao artistica
relacionada aos métodos do pintor, indo além da afericdo dos custos de
materiais utilizados para produzir a obra. Isso ocorre também com o design
grafico, do qual seu trabalho possui um valor simbdlico em relacdo as suas
técnicas utilizadas no processo de criagao.

A economia criativa concebe-se, portanto, como setor produtivo capaz
de movimentar a economia cultural e intelectual, gerar convivéncia respeitosa e
justa, sustentabilidade e principalmente beneficios sociais intangiveis e que
elevam a qualidade de vida das pessoas e inspiram a sensibilidade, estética e

o olhar colaborativo.

METODOLOGIA

Por meio de estado da arte de Trabalho de Conclus&o de Curso - TCC
junto ao curso de Administracdo da Universidade Estadual do Centro Oeste
Irati, pode-se detectar a caréncia de estudos que busquem maior compreensao
da economia criativa no Brasil. Em funcdo do gap encontrado, desenvolveu-se
ensaio tedrico com finalidade de auxiliar na compreensao e embasamento de
futuras pesquisas, bem como buscou-se maior entendimento e
aprofundamento tedrico sobre o setor (FERREIRA, 2002).

Entende-se “estado da arte” ou “estado do conhecimento” como sendo
pesquisa bibliografica que pretende discutir produg¢édo académica especifica em
periodo, area do conhecimento, tipo de publicacdo, temética etc. (FERREIRA,
2002).

Para busca pelo termo “economia criativa” foram utilizadas as bases de
dados do Scientific Peridiocals Eletronic Library (Spell); do Scientific Eletronic

Library Online (SciELO). A opcao se deu em virtude de serem as duas maiores
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bases de dados com disponibilizacdo de artigos das areas de administracao de

empresas, onde se concentram estudos da economia criativa.

Em relacdo aos filtros utilizados para o afunilamento das pesquisas
foram configurados de forma similar entre as plataformas utilizadas, levando
em consideracdo as definicbes de periodo de pesquisa, é&reas de
conhecimento, idioma, dentre outros. Definiu-se para ambas bases e temas os
filtros: artigos, em portugués, ultimos cinco anos, nas Ciéncias Sociais.

Na base SciELO, para o termo de busca “economia criativa” foram
encontrados quinze estudos depois de aplicados os filtros, onze se tornaram
elegiveis. Na base Spell para o termo de busca “economia criativa” foram
encontrados quatro estudos depois de aplicados os filtros. Do total de
dezenove artigos procedeu-se a leitura e andlise dos resumos, buscando
similaridade ao tema proposto. Apds tal leitura inicial dos resumos apenas dez

pesquisas tornaram-se elegiveis.

DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A analise ocorreu no sentido de demonstrar o conceito adotado para
economia criativa e seus principais resultados, assim como, buscou verificar o
que falta a economia criativa para se estabelecer enquanto setor produtivo
cultural.

Percebeu-se que a maioria dos estudos se concentrou no ano de 2018,
quando mudancas drasticas na economia e politica do Brasil demonstravam
um cenario de regressao de investimentos em todos 0s setores.

Os estudos em geral centraram-se no potencial brasileiro em gerar
novo segmento comercial. Kon (2016) discutiu diretamente essa tematica
guando abordou a cadeia produtiva da economia criativa brasileira

considerando essa como “...] propulsora de renda e geracdo de valor’
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resultado de politicas publicas instaladas em governos anteriores a partir do

ano de 2011.

Kon (2016) afirmou a relacdo entre a implantacao de politicas publicas
e a formalizacdo de redes profissionais, assim como considerou que esses
ganham menor visibilidade internacional quando de forma individual, ou seja, a
economia criativa se fortalece a partir de organizacfes e redes de cooperacéao.
Portanto, para Kon (2016), o investimento e estimulo a criatividade ndo é uma
questdo opcional, mas sim estratégica, pois, orienta oportunidades e significa
outras formas de geracdo de renda e emprego que nao apenas a infraestrutura.

Melo e Paiva (2016) seguem no mesmo sentido investigando a
presenca de clusters criativos em 2010 nos municipios de médio porte, que
evidenciaram novas tipologias e diferencas nos padrdes das aglomeracdes
criativas. Para tanto, tracam o conceito de cidade criativa como ambientes
aptos ao desenvolvimento de empresas, sobretudo as consideradas médias.
Por meio de estudo empirico concluiu que existem padrfes distintos quando se
investiga geograficamente as especificidades das localidades, sendo que o
ganho de valor em municipios menores € mais acentuado que nos grandes
centros. Além disso, afirmam que tal economia proporciona capital cognitivo-
cultural vigoroso que politicamente bem investido gera maior qualidade de vida
e aumenta significativamente a performance regional, uma vez que ha
ampliacdo da criatividade.

E a mesma linha de pensamento de Britto (2016) que afirma que as
iniciativas da economia criativa promovem diversificacdo econdmica regional,
principalmente em paises em desenvolvimento. Britto (2016) afirma ainda que
a descentralizacdo de tais atividades criativas na direcdo de regides menos
desenvolvidas é limitada, mas concorda com Melo e Paiva (2016) quando
afirmam o potencial de especializacdo destas localidades menores com relacéo
ao patriménio cultural.
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Giacomini e Waismann (2015) ja haviam seguido na mesma linha de

analise em cultura e localidades diferentes de Melo e Paiva (2016). Os autores
buscaram andlise de clusters e seu emprego na industria criativa entre 2000 e
2010 e constataram leve mudancga na estrutura acompanhada.

O negodcio criativo foi considerado complemento de renda com
potencial de crescimento futuro, nesse sentido Bem, Giacomini e Waisman
(2015) afirmaram que, para que haja desenvolvimento deste potencial, &
necessario igual ou maior investimento em capital humano, pois, esse quando
fortalecido em criatividade por meio da educacdo, considerada atribuicdo
publica, amplifica as chances de progresso econdémico.

Ja Carvalhal e Muzzio (2015) defenderam a relacdo existente entre
economia criativa e lideranca criativa, assim como buscaram analisar a relacao
da criatividade e produtividade com essa lideranca na cidade de Recife, em
Pernambuco. Quando da pesquisa, foi constatado que os gestores ndo se
demonstram criativos em sua lideranca, pois, ignoram sua expertise ou ainda
criatividade. Observou-se ainda a relacédo de simultaneidade entre a lideranca
criativa e uma melhor produtividade, apoio e incentivo a criatividade no
ambiente de trabalho, sendo que o motivador para isso € o bem-estar no local
de trabalho.

A economia criativa igualmente contribui para a redugcdo das
desigualdades no campo simbdlico, entretanto, demonstra sua fragilidade para
construgcdo do desenvolvimento local em contextos populares, principalmente
no que diz respeito aos mais jovens que carecem principalmente de postura
empreendedora, julgada como ndo comum no contexto analisado na pesquisa
de Barbosa e Santos (2015). Novamente percebe-se a variavel educacéo
enquanto deficitaria.

O desenvolvimento local foi igualmente a preocupacéo de Meyer,
Marques e Barbosa (2015) que analisaram regido mineira considerada em

Revista Livre de Sustentabilidade e Empreendedorismo, v. 6, n. 4, p. 52-76, jul-ago, 2021
ISSN: 2448-2889



RELISE

69
efervescéncia cultural por meio dos usos estratégicos do patrimdénio cultural

imaterial. A reflexdo colocou em questionamento a economia criativa como
parte de uma dinamica artistico-cultural revelando que o que ha séo esforcos
de ressignificar simbolicamente o patrimonio cultural para o valor econémico de
forma persuasiva sob narrativa desestabilizadora. Nesse questionamento, a
criatividade é vista como algo de fora que é imputado ao lugar para atrair
outras formas de classe — empresarios, politicos e até artistas e assim
dinamizar a economia, considerada o interesse maior.

Melo (2017, p.125) discute exatamente a reflexdo de Meyer, Marques e
Barbosa (2015) quando aborda o apelo crescente por criatividade e a
exploracdo do trabalho criativo por meio de sua insercado nos processos
capitalistas. Nesse sentido, afirma que tal proposta é na verdade uma forma de
poder, “[...] que se estende por todos os dominios da vida” ao mesmo tempo
que gera dinamica da criagao artistica como “[...] um campo de resisténcia e de
disputa politica em que concorrem vozes provenientes de diversos socais da
sociedade”.

Closs e Rocha-de-Oliveira (2017, p.349) percorreram o0 caminho
reflexivo sobre o conceito de territorio criativo em perspectiva critico-reflexiva
de andlise e ressaltaram o potencial das discussdes politicas voltadas para o
desenvolvimento de territérios que integrem: “inclusao social, sustentabilidade,
inovacéo e diversidade cultural”.

Para tanto, Closs e Rocha-de-Oliveira (2017, p.349) discutiram a
expansao da criatividade, aspectos da cultura e das artes contrapondo
variaveis da poténcia financeira que envolvem a criacao artistica e que levam
as denuncias da exploracdo de trabalhadores no campo cultural e criticas a
busca de uma criatividade vazia. Mencionaram ainda, que sob tal aparente

disputa cultural e de poder esta a “...] promocdo da diversidade e a
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sustentabilidade das acbes artisticas e culturais” enquanto meios para se

empreender.

Nesse contexto, Closs e Rocha-de-Oliveira (2017, p.349) apelam para
se “[...] abrir espagco para que as redes de criagado realmente se expandam,
ampliando a poténcia humana de imaginar”. Nesse intuito os autores pedem
por uma relacéo concebida dentro da estética e da criatividade como formas de
retorno ao que era esperado da economia criativa e novamente expdem a
interrelagao direta entre educagéo e economia criativa.

Em sequéncia quase historica Pacheco e Benini (2018, p. 324)
ressaltaram a atuacédo de Celso Furtado, ex-ministro da Cultura, que segundo
os autores valorizou a criatividade dos brasileiros “como ativo estratégico” para
“[...] um novo modelo de desenvolvimento econémico, sustentavel, inclusivo e
endogeno”. Os autores concluem que tal andlise possibilitou o pensar
estratégias com condicdo de superacdo do subdesenvolvimento no pais.

No que tange a economia criativa, a partir dos estudos realizados,
percebeu-se que mesmo diante da crenca de alguns estudiosos de que esse
setor da economia pudesse prosperar no pais, uma vez que 0s investimentos
em cultura realizados por governos anteriores tenham sido significativos,
evidéncias significativas demonstram que a meta de desenvolvimento ocorreu
simultaneamente ao fortalecimento das Artes, da Criatividade e da Estética a
longo prazo, principalmente no que tange o empoderamento de artistas de
regides interioranas e de menos visibilidade que os de grandes centros.

Para que isso ocorresse, além do investimento em negdécios criativos e
“comerciais”, os estudos apontaram para falta de preservagcao dos patrimonios
historicos e naturais, onde redes de cooperacao e valorizacdo motivariam e
supervisionariam o exercicio dos principios almejados.

A sensibilidade estética e artistica, enquanto parte da compreensao e
valorizacédo do que € entendido enquanto produto cultural criativo, demonstrou
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ser preocupacdo secundaria pelos sujeitos investigados que esperavam

geracéo de lucro como forma de composic¢ao de renda.

Assim, a producéo relativa ao capital intelectual, um individuo criativo
capaz de fortalecer e evoluir na concepcdao inicial da economia criativa, apesar
de em alguns casos ser esperado como consequéncia natural do processo,
nao atingiu seu propodsito, pois, a educacdo ndo foi empenhada atencéo
necessaria.

Segundo os estudos, a expectativa de ganho advindo da “arte” néo
correspondeu a demanda existente, além disso, a falta de investimento no
patrimbnio e recursos nacionais culturais, histéricos e naturais nao foi
suficiente, assim como a formacdo e educacdo para capital cognitivo
necessario para manutencdo do sistema econdmico criativo ndo recebeu a
atencdo necessaria, o que frustrou os artistas e provocou o esvaziamento e
enfraguecimento da economia criativa.

Demonstrou-se, portanto, que a economia criativa € processo de
tessitura complexa e dialégica como preconizado por Ribeiro e Moraes (2014)
e Morin (2007), pois, para o individuo sua cultura, condicdo socioeconémica,
apreco ecologico, estética, arte e educacdo sdo sinérgicos e autoeco-
organizadores.

Portanto, apesar dos incentivos, a economia criativa nao foi capaz de
gerar a riqueza esperada e tao pouco fortaleceu a rede de geracdo do capital
intelectual, sendo considerado setor deficitario pelo retorno lento,
principalmente para comunidades fora dos grandes centros, que em tese
seriam as que mais necessitavam do incremento no setor.

Neste entendimento, ha relacdo direta entre economia criativa,
patriménio cultural, educacdo e politicas publicas, uma vez que sédo
necessarias acdes complementares nesses campos para que haja
prosperidade. Portanto, a partir do ideal de lucro, se comparados Portugal e
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Brasil, houve perda de mercado e com isso foram desperdigcados recursos

brasileiros significativos.

Assim, o todo apresentado leva a conclusdo de que se o cenario atual
continuar, a falta de investimento e a ingeréncia dos governos persistirem, o
Brasil amargurard desgaste cognitivo, cultural e de seu patrimdnio histérico e
natural, perdendo com isso riquezas insubstituiveis e incalculaveis para o que
se entende como economia criativa.

Guardadas as devidas diferencas entre os paises, inclusive de
patriménio histérico e natural, educacional e de incentivos governamentais,
sera que ainda é possivel afirmar que ha no Brasil potencial para exploracdo na
economia criativa?

Acredita-se que sim. Entretanto, igualmente € possivel supor que o
pais, com suas inconstancias politicas, ainda precisa evoluir muito no que
tange a valorizacdo da cultura e educacdo de seus brasileiros. O que se
percebeu até o0 momento é que continua a caréncia por renda imediata sem
preocupacao com sistemas educacionais que incluam a criatividade, cultura e
artes como essenciais, assim como, pouco se discute o empreendedorismo

criativo como forma de desenvolvimento econdémico.

CONCLUSAO

A economia criativa da forma como foi concebida seja por estar em
reflexdo recente, seja pelos problemas politicos de falta de investimento e de
assertividade, vem perdendo o interesse dos artistas e criativos, assim como se
demonstrou ndo ser futuramente setor prospero no Brasil, apesar de seus
ativos.

Conclui-se igualmente que a economia criativa falta, além de
investimento politico e cultural, incentivo a educagédo para criatividade, pois,
essa enquanto habilidade humana fundamental para a producdo e geracao de
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capital intelectual valorizado e inovador foi suprimida por um complexo

educacional que desconsiderou sua importancia, assim como, ignorou a
tessitura existente entre bens materiais e imateriais humanos.

Se considerarmos o montante financeiro e 0 nimero de empregos
gerados em tempos anteriores, conclui-se ainda que tal regressado e descrédito
relativos a economia criativa devem provocar perda de riquezas culturais,
artisticas e naturais futuras, assim como levardo o Brasil a perda de sua
identidade e historia.

Como estudos no futuro, sugere-se pesquisa longitudinal para
acompanhar a morte ou renascimento da criatividade e da economia criativa
brasileira; diagndstico relativo a possivel perda de investimentos ja ocorrida;
projecdo do setor nos proximos anos; e ainda estudo que busque o
entendimento da tessitura entre economia criativa, educacao e sustentabilidade
sob viés de teorias transdisciplinares. Talvez, a partir destes estudos possamos
contribuir para uma nova economia criativa e prosperar valorizando as Artes e

a Estética enquanto bens de valor inimaginaveis.
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